


La persona en el centro de la innovacién

TERRORIFICO MAGNIFICO
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Evolucion de las presentaciones visuales

CONTAR
HISTORIAS

15.000 A.C.

I

PINTURA EN LAS
CUEVAS

EVOLUCION

PRESENTAR NUEVA
INFORMACION

\ 4

1945

EVOLUCION

CAMBIAR EL
PENSAMIENTO DEL OTRO

=
\!

PROYECTOR
CON LAMINAS

\ 4

1987

INICIOS DEL
POWERPOINT




Todos somos
contadores de
historias visuales




Entonces, ; QUE NOS PASO?

Objetivos
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Lo creas o no, tu forma de disenar diapositivas podria afectar tu carrera



La queja numero 1 que se suele
escuchar es: la presentacién fue
aburrida.



Al Gore en su

presentacién de
“Una verdad
incobmoda”




La creatividad es tan importante en la educacion
como la alfabetizacidon. La escuela mata la
creatividad de los ninos, fomentando el miedo a

equivocarse.

Ken Robinson, educador, escritor y conferencista
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Debemos usar la herramienta correcta
de la manera correcta

DOCUMENTO TELEPROMPTER PRESENTACION

75 palabras o mas 50 palabras en vinetas La diapositiva complementa
que se leen las palabras, no distrae
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La mayoria de las presentaciones sufren de
muchas ideas, no de pocas.

Usa sélo las ideas mas poderosas.



. Como construir la presentacion?

Agregar
puntos de
apoyo

Ver los Ordenarlos
mensajes por impacto

Fortalecer Disefar la iEsto es

I.a.? presentacion lo Ultimol!
transiciones



1. Ver los mensajes

Anotar las ideas

No juzgarlas

Pensar en grande

La cantidad, antes
que la calidad

OJONONO

Imagen: Imagineering.com



2. Ordenar los mensajes por impacto
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3. Agregar puntos de apoyo
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D-EEE o
necesita uno o
varios puntos de
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4. Fortalecer las transiciones

Las transiciones
permiten
diferenciar tu
principio, tu
medio y tu fin




5. Disenar la presentacion

= = ||| g_l Una vez que la
: = estructura y los

mensajes estén listos,

. converti las palabras
= = p

en imagenes
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1 ‘ 2 ‘ 3 | TIENE ORDEN

Inicio Medio Final TIENE UN INICIO,
MEDIO Y FINAL

Una
estructura

atrayente... =| | =| comubar"
e -}I;a USA VARIACION DE
‘ ﬁ ‘ ‘ ELEMENTOS




Sin una estructura las ideas son

olvidadas.



Un inicio, un medio y un desenlace



Nuestros cerebros estan
programados para prestar



 PUNTO 1

e PUNTO 3

i PUNTO 4

Tu publico esta leyendo esto



LEEN
EL TEXTO

PERO NO AMBQOS



No reveles todo de una vez. Hacelo



 PUNTO 1




 PUNTO 1
 PUNTO 2




 PUNTO 1
 PUNTO 2
 PUNTO 3




PUNTO 1
PUNTO 2
PUNTO 3
PUNTO 4




La clave para atraer y mantener
la atencién de tu audiencia es que



Asi luce un clasificador de diapositivas
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La mayoria de las p i sufren de
muchas ideas, no de pocas.

Usd sélo las ideas mas poderasas.
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4. Fortalecer las transiciones
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estructura Sin una estructura las ideas son :m""‘m para ;:‘:.
atrayente... olvidadas. atencién a lo que esté sin resolver.
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No reveles todo de una vez. Hacelo
de a poco.




Usa la mayor variacion posible

para mantener tu presentacion
Interesante.



Depende de lo que
esta en riesgo




- A veces es una pﬁq*uena audiencia,
pero de GRAN ES DECISIONES
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Ese proceso es planificado



Las personas no son transformadas
Instantaneamente, sino como parte

de un PROCESO.
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El diseno no se trata sélo de hacer que las
cosas luzcan bien. Es una herramienta

poderosa para el cambio...

Marty Neumeier, CEO de Liquid Agency
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RUIDOS
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Irernational Stacks

Large-Cap U.S. Stock

Bonds

............ Feal Estate
...........

Ma)-Cap U S. Stock

Small-Cap U S, Stock

Commodnes

Investment Portfolio Breakdo

El enemigo #1
S— ' 0 P en una presentacion
aResigner gV ? MOS indl 46% )
< es el ruido

Point #8
'L




Considera a tus presentaciones como
frecuencia de radio

SENAL RUIDO



Test para tus presentaciones

Aspecto a evaluar Senal Ruido

* El mensaje (un punto vs. varios)

* El contenido (relevante o inaplicable)
 Elfondo (sirve de soporte o distrae)

* El texto (se lee rapido vs. documento)
* El color (sistemético o improvisado)

« Laimagen (efectiva o inefectiva)
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Test para tus presentaciones

Aspecto a evaluar Senal Ruido

* Los datos (con énfasis o sin énfasis)

« El diagrama (se ve la relacién o confunde)

* El contraste (prioriza vs. indistinto)

« La jerarquia (relacién vs. sin relacién)

e La unidad (estructurado vs. no estructurado)

 La animacidn (con sentido o distractor)
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1. El mensaje

Cada idea es un peso
cognitivo para tu publico.




Es pereza de parte del presentador poner
todo en una diapositiva.

Nancy Duarte, autora y CEO de Duarte Inc.



2. El fondo

Es un contenedor o superticie sobre la cual se
despliegan los elementos visuales.

1 2 3

;Refleja tu intencién ;Refleja la identidad ¢ Esta al servicio de tu
y personalidad? visual de tu institucion? contenido o le compite?



El espacio dentro de este cuadro es todo
lo que podemos usar

cam%tlc’m

DE IMPACTO






Los fondos nunca deben competirle al contenido



Sé consistente




Sé consistente

MUP 6N B Comunic 161 Una gran

CACH
E IMPACTO

BN REVE MACIANCS

os de |a comunicacién
estratégica

La comunicacion estratégica

Tictica

Koty ActiGpacin Decsian
Pericia

Andliss FODA

ANALSS FOOA
CAKTIVGS

Pl

iPor qué tener un plan de comunicacién?

Andliss FODA




3. El texto

El publico debe procesar tu contenido rapidamente

La regla de los 3 segundos



;Qué tipogratia elegir?

Fuente Caracteristica
Georgia Formal, practica
Times New Roman Profesional, tradicional
Courier Simple, nerd
Century Gofic Alegre, elegante

Las tipografias tienen personalidad



; Qué tipografia elegir?

Pero sobre todo...

Una que sea Una que sea
facilmente facilmente

legible legible



; Qué tamano deberia tener mi texto?

* Intentd no bajar de 28 PUNTOS. Menos que eso ya no se lee bien y parece
documento.

» Sé consistente en toda tu presentacion: con titulos, subtitulos
y texto.

» Considera si tu presentacién se vera en dispositivos o se
proyectara en un salon.




; Cuanto texto debo incluir?

h Qué es y qué no es un mensaje

Los mensajes El acceso a la informacién publica x

claros ganan

El acceso a la informacién publica fortalece la V
participacion de la ciudadania

4

Las grandes ideas Lo simple y breve
destacadas ifuncional



Pero, recorda que...

PowerPoint no debe usarse como documento

* Para eso tenemos otro tipo de programas como Word o los correos
electronicos, los cuales cumplen fines distintos, como:
* Los documentos
* Resumenes de reuniones
* Papers

* Para usar bien una presentacion la misma no debe competir al
presentador, sino servirle de apoyo, de complemento visual.
* Pero eso no nos ensefan en el colegio.

* Al contrario, nos estimulan a anotar todo lo que vamos a decir en la diapositiva.

* Y lo que terminamos haciendo es aburrir a nuestro publico y denotar inseguridad en el
manejo del tema y resultar predecibles. Porque todo lo que vamos a decir ya estd escrito.

Los mensajes

claros ganan

Es una presentacion No un documento



Recomendaciones importantes sobre el texto

Alineado a la izquierda A diferencia de si

se lee mas rapido centramos
el texto




Recomendaciones importantes sobre el texto

A VECES LA
En minuUscula se ve MAYUSCULA DA LA

mejor. SENSACION DE QUE
GRITAMOS




Recomendaciones importantes sobre el texto

Si vamos a usar vinetas:

* Que tengan buen espacio entre ellas.
* No tener subpuntos.

e No revelar todo de una vez.

Seria muy diferente si hiciéramos esto:

« Porque es mas dificil leer viendo todo tan encimado.
* Y cuando tenemos varios subpuntos se va convirtiendo en documento.
* Mejor mantenerlo simple y corto. No ponerlo todo en una diapositiva.




e Punto 1
e Punto 2
e Punto 3

Para dar un sentido de balance y armonia




4. El color

Define el tono y ayuda a establecer lo que tu publico puede esperar




Rueda de color de Isaac Newton

Color verdadero

Tinte (% de blanco
agregado)

Sombra (% de negro
agregado)




Opciones para el uso de colores

\

MONOCROMATICO ANALOGO COMPLEMENTARIOS

Variaciones del Seleccionar colores que Elegir colores del lado
mismo color se toquen en la rueda opuesto para contrastar



Opciones para

TRIADA

Tres colores igualmente
espaciados en la rueda

el uso de colores

COMUNICACION
DE IMPACTO

(D> eoO4R

COMUNICACION DE IMPACTO

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod
tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim
veniam, quis nostrud exercitation ullamco. Laboris nisi ut aliquip ex ea

commodo consequat duis aute irure dolor in reprehenderit.
Comunicacion Comunicacion

1 estratégica 2 digital
Comunicacion 4 Comunicacion
visual de resultados



Antes de elegir tu paleta de colores, deberias elegir

qué tfondo usaras: negro o blanco

e Es mas formal

* No le influencia la iluminacién del lugar
» Descansa la vista
« Para presentaciones largas

* Los objetivos pueden brillar

BLANCO

Es menos formal

Afecta si hay mucha luz en el lugar
llumina el lugar si estad oscuro

Para presentaciones cortas

Los objetos casi no brillan



;Se nota...



...la diferencia?



OJO con usar
colores pasteles
con fondo blanco.
Se pueden perder.




Amabilidad
Felicidad

Creatividad
Alegria

Creatividad

Sostenibilidad
Naturaleza

Energia
Fuerza
Frescura

Calidad

Seguridad

Estimulacidon Sociable

Sencillez
Formalidad
Confianza

Fiabilidad

Dulzura

Realeza Seguridad
Ambicién
Mistico

Compasion
Sinceridad
Sofisticado

Exclusividad
Solemnidad

Finanzas
Paz
Lealtad

Confianza

-

~

Inocencia

Simplicidad

Limpieza

Transparencia




5. Datos con énfasis o sin énfasis

Cuando no hay orden ni direccion visual, el publico siente la carga

Figura7 Figura 8

: Partidpacién en el mercado de las cuatro corporaciones principales en las ventas totales de
Participacién en el mercado de las corporaciones de bebidas gaseosas y snacks en América Latina, 2013 babilas gussosas sriacks un 13 pakes ltincamericanas, 3013
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cuatro empresas principales en las

Galosinas dulces y saladas

CR4 =74,7%
Golosinas dulces y saladas

g3z

g

bt § -
g F

ventas totales
o B &8 B E

CR4: Coeficiente de concentracian (participacian en ¢ mercada| de s cuatro empresas mis grandes. Las datos de América
Latina son de Argentina, Bolvia, Brasi|, Chile, Colomba, Costa Rica, Ecuadar, Guatemala, México, Ferd, Replblica Dominkana,
Uruguay y Yenezusda. Fuente: Infarmacikin de la base de datos Passport de Euromanitor Internabonal (2014] |38).

Participacién en el mercado de las
cuatro empresas principales en las




756395068473
658663037576
860372658602
846589107830



756395068473
658663037576
860372658602
846589107830



6. Diagramas

Es un buen recurso grafico para explicar como las partes
de un todo interactian entre si.

O WO



Diagramas

“ Convertir las

palabras en

I Imagenes

FLUIR




Convertir las
palabras en
Imagenes

RED




"‘ Convertir las

palabras en

v‘v iméagenes

SEGMENTO




Convertir las

Imagenes

UNIRSE




Convertir las
palabras en
Imagenes

AMONTONAR




Mantenete visual y conceptualmente
inspirado/a mirando peliculas, visitando

museos y aprendiendo sobre diseno.



7. El contraste

El pdblico puede identificar el punto principal
enseguida.

Vemos con el cerebro









Usar contraste
para distinguir
el punto principal
enseguida

TAMANO




Usar contraste
para distinguir
el punto principal
enseguida

FORMA



Usar contraste
para distinguir
el punto principal
enseguida

SOMBRA



Usar contraste
para distinguir
el punto principal
enseguida

COLOR



PROXIMIDAD

Usar contraste
para distinguir
el punto principal
enseguida




Sin contraste estas muerto.

Paul Rand, disenador grafico



Espacio en blanco

El pdblico necesita un “respiro visual”

[T Monarquia + Abolicion juridica del antiguo régimen
Estados Generales msmp- * Declaracion de Derechos del Hombre
+ Separacion Estado-Iglesia
+ Constitucion de 1791. Monarquia

constitucional con sufragio censitario

Asamblea Nacional -

[ | Republica
Convencién girondina

=Luis XVI se opone e intenta huir a
Austria, se le juzga y se le ejecuta.

*Se le declara la guerra a Austria y se
le vence en la batalla de Valmy

*Rebelién de campesinos pro
monarquicos en la Vendée, poder para
los jacobinos

¥ El Terror de Robespierre

¥ Constitucién republicana 1793 no
nata; soberania popular, sufragio
universal, educacion universal,
reformas snriales

QConstitucion de 1795: Sufragio
censitario, recorta reformas sociales,
poder en un directorio de 5 personas

«Conslitucion de 1799: Napoledn
consul, en1804 Emperador.
“<*Mantiene muchos avances de la
revolucion y hace el Cadigo Civil
1804-1815 IMPERIO *Politica expansionista, Imperio




falla del diseno

Nancy Duarte, autora y CEO de Duarte Inc.



iIPhone Watch Music Soporte

Compra online con ayuda de Especialistas y disfruta de envio rapido, gratuito y sin contacto fisico. Y por tiempo limitado, paga en 24 meses al 0 % TAE.$

IPhone 12

Mas alla de la velocidad.

Financia tu IPhone 12 desde 809 € o desde 33,71 € en 24 meses al 0 % TAE

Mas informacion » Comprar >




8. Jerarquia

El publico puede ver la relacién entre los elementos.




Ejemplo

OBJETIVOS DE
COMUNICACION

Conocimiento Creencia Comportamiento




Lo mas importante

OBJETIVOS DE COMUNICACION 7

/. Lo importante
* Objetivo de conocimiento / Lo menos importante
¢ Qué queremos que nuestro publico sepa?

* Objetivo de creencia

¢ Qué queremos que nuestro publico crea o sienta?

* Objetivo de comportamiento
¢ Qué queremos que nuestro publico haga?



Ejemplo

Necesitamos unirnos como equipo para implementar el plan de comunicacion,
para el cual estamos todos igualmente capacitados.



Ejemplo

Todos necesitamos unirnos como equipo en torno a la implementacién del
plan de comunicacién, que es mas importante que las actividades a nivel de
equipo o individual.



Ejemplo

Todos necesitamos unirnos como equipo en torno a la implementacién del plan de
comunicacién, y algunos de los equipos tendran desafios mas grandes que otros.



9. Unidad

El publico siente que la informacion esta conectada

nh ™ ¢

CONTEXTO CONTENIDO CONSTRUCCION COMUNICACION CONTROL



Ejemplo

: , Objetivo e :
Eje estratégico Jetv Publicos Mensaje
comunicacional




Ejemplo

Desafio 1

Desatfio de la

Desafio 2

comunicacion

Desafio 3

Desafio 4




10. La animacion

* Que no distraiga

* A menos que sea intencional, para probar un punto

e Mantenela consistente



Las animaciones nos ayudan a dar movimiento y
suspenso, como escenas de una pelicula

La persona en el centro de la innovacién

Escena Escena 2 Escena 3

Debemos pensar como un Director/a detras de camaras



11. La fotografia y las ilustraciones

pixabay

Increibles Imagenes Gratis Para Descargar

Nuestro banco de imagenes tiene mas de 1 millon de imagenes y videos compartidos por nuestra
talentosa comunidad.

Q I Imagenes v

Imégenes gratis de eluela31

Usar banco de imagenes e ilustraciones, en alta calidad



Hay un mundo de opciones, evitemos los clichés




Mapeo de palabras

Dulos famosos

&/ Batman y Robin

Cuchillo y tenedor

Dupla de comidas

Pan y manteca

La abeja y la flor



El flujo del ojo

Asi se procesa la informacion

Texto —eerrrrrroroo» Texto

Texto —————————— e XtO



Correr es el mejor
antidepresivo




Correr es el mejor
antidepresivo

Cuando usamos imagenes
de personas, asegurémonos
gue miren nuestro texto.




Bl\VilelI@F
fotografia en
tres tercios
(vertical y
horizontal)

La regla de los tres tercios

El punto focal
lo llevamos
ligeramente
fuera del
centro.
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;Volverias a tomar el test?

Aspecto a evaluar Senal Ruido

El mensaje (un punto vs. varios)

* El contenido (relevante o inaplicable)
 Elfondo (sirve de soporte o distrae)

* El texto (se lee rapido vs. documento)
* El color (sistemético o improvisado)

« Laimagen (efectiva o inefectiva)
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;Volverias a tomar el test?

Aspecto a evaluar Senal Ruido

Los datos (con énfasis o sin énfasis)

« El diagrama (se ve la relacién o confunde)
* El contraste (prioriza vs. indistinto)
« La jerarquia (relacién vs. sin relacién)

e La unidad (estructurado vs. no estructurado)
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 La animacidn (con sentido o distractor)
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mostrandosela a algun colega antes de

difundirla.



Todo gran diseno en una presentacion
es intencional



